ANALISE DA CONSTRUCAO DO DESEJO PELAS MARCAS DE
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S
N “

od,'* - ] y |
A LL )5
# : s

ISEM 1983-0173
Alexandre de Moura Veiga Filho®; Flamarion Alves Soares!; Marco Antonio Ribeiro
Ferreiral; Paulo Stigert!; Brendow de Oliveira Fragal.

Ciéncias Contabeis, Faculdade do Futuro, Manhuagu, MG, Brasil.

A presente pesquisa teve como objetivo principal, analisar o processo de construcdo do desejo
pelas marcas no mercado de roupas, com o foco no publico universitario na regido de
Manhuagu MG. A relevancia e justificativa da realizagdo do presente trabalho, residem no fato
de que, com o passar dos anos, as marcas tém construido um territorio sélido nos mercados
brasileiros, conforme evidéncias empiricas analisadas pelos autores. Dessa forma utilizou-se
como arcabouc¢o tedrico, trabalhos que versassem sobre a construcdo do desejo sob a
perspectiva mercadolégica por meio da moda, de modo a construir um modelo analitico a ser
aplicado na regido de Manhuacu. Os métodos empregados consistiram na realizacdo de uma
pesquisa qualitativa com carater descritivo, utilizando métodos de pesquisa bibliogréfica,
analise de dados secundarios, por meio da analise de imagens e proposi¢cdo de um modelo
metodolégico. Foram consideradas ainda como unidades de analise, as organizagdes do setor de
vestuario da regido de Manhuacu, que possuiam midias publicas disponiveis, sobre as quais
aplicou-se pesquisa de imagem e texto. Como principais resultados, além de se apresentar um
panorama da literatura mais recente sobre o tema, foi possivel identificar padrbes nas
producbes de midia no mercado local e a partir disso, elaborou-se uma ferramenta
metodoldgica que possa ser utilizada por trabalhos futuros. Conclui-se que o padrdo
comunicativo das marcas na regido analisada pode se valer de modelos mais robustos para
obterem maior engajamento de seu publico consumidor e que os apelos associados ao desejo no
que tange ao publico universitario do mercado da moda, obedecem as tendéncias de grandes
marcas brasileiras.
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